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Mobiliser, fédérer,
collecter sur un
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»Cest quoi une

- communication réussie

. sur un projet d’EnR
participatif?

» Quels sont les moyens

- nécessaires ? Comment
.S’y prendre ?

- »Quel est le role des 5
_collectivités sur ce volet ?
»Et tout |
particulierement, par

. quoi commencer pour
_mobiliser sur la phase 17?
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G%R Introduction

La communication...

> LA COMMUNICATION > LE FOND ET LA FORME

 Faire le lien/Expliquer/Impliquer

e Se mettre dla place de | e Indissociables

: lautre pour lui délivrerun | @ e Servent le méme but
message CIUC{UG' il sera Communication non verbale

5 sensible / qui l'intéresse.

. e Pas nimporte quelle

: communication / Celle_qui
nous ressemble !

mCorps 55% *
m\oix37% -
w Parole 8%
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G%R Introduction

...sur un projet d’énergie renouvelable citoyen

Exploitation
15 a 30 ans

o

DEVELOPPPEMENT
TECHNIQUE




...sur un projet d’énergie renouvelable citoyen

............................................................................................................................................................................................................

» Pas n’importe lequel : Le votre ! Qui s’inscrit dans :

e un territoire : son histoire, ses traditions, ses caractéristiques, son
contexte social, économique... 5

e une dynamigue collective : une initiative citoyenne, un engagement :
d’élus, une idée individuelle, une opportunité... 5

e Vvotre vie : parcours professionnel et personnel qui vous ménent &
vous impliquer dans cette aventure...
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G%R Introduction

Les biais les plus courants...

. Attendre pour communiquer que les projets soient “ficelés”

» Penser que la communication nécessite une grande “technicité”
. (graphisme, community manager, web master, etc.)

. » Réaliser une communication d’entre soi

- »Penser quelle s‘arréte lorsque les premiers kWh sont injectés
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€CLR Etablir un diagnostic de communication

Et ailleurs en France ? Aiguiser son regard !
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€CLR Etablir un diagnostic de communication

Et ailleurs en France : des remarques ?
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€CLR Etablir un diagnostic de communication

Et sur votre territoire ?




Définir une problématique...

. »>Le probleme que la_communication doit (essayer de) régler
. Comment ...
_..motiver des citoyens d’intégrer le groupe moteur ?
..collecter M € sur notre faible bassin d’épargne ?
..convaincre les collectivités de nous épauler ?
_..recruter en preévision de la mobilisation financiéere ?
..maintenir I'intérét de nos contacts en attente du PC ?
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Des problématiques tres différentes selon les phases

>

Emergence D@veloppemenl - ===~ 7" Chantier o) Exploitation

, 3-12 meis ES 1a6ans 2 & 15 mols © 154 30 ans
T —— >
-
—— — . e w
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‘ S A o
PARTICIPATION b °
cngymm Inifiative de clfoyens, =

~ de collectiviés ou d'acteurs locaux

Associer
Mobiliser

Animer
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G%R Quand et quoi communiquer : le phasage

Cibler, formuler et s’outiller

<=
A quels publics Quel message ? Quel(s) outil(s)
souhaitez-vous Que leur proposer ? pour lancer ce

vous adresser ? Que leur demander ? message ?



Cibler, formuler et s’outiller

LES OUTILS




Cibler, formuler et s’outiller

>

Emergence Développement. - - -~ ~ =~~~ "~ Chantier ) Exploitation
) 3-12 meis B 1&6ans 2 & 15 mols o 15& 30 ans
>
o> I
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Q () e a'* = : B
i % b C
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PARTICIPATION | . e S ®
Gl Inficive de clioyens Elorglssement du -
i  de collectiviés ou d'acteurs locaux groupe porteur Md:m =

Associer
Mobiliser

Animer






A quels publics souhaitez-vous parler ?

. »Des gens comme vous ? 5
. Quel age ? Quelles habitudes ? Quels repéres ? Quel lien avec
|e territoire ? :
- »Quel dénominateur commun ?

L’écologie ? L'ESS ? La technique ? Le territoire ?

. »Pour qu’ils fassent quoi ?

. En fonction de la phase du projet (enjeux) et de la
physionomie du territoire.

PARLER A TOUT LE MONDE = PARLER A PERSONNE
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€CLR Quand et quoi communiquer : le phasage

Que souhaitez-vous leur dire ?




Que souhaitez-vous leur dire ?

. > A quels messages seront-ils sensibles ? |
Ecologie et Solidarité /Placement solidaire / Impacts économiques &
<  SOCiaux/ Participation citoyenne / Innovation :

- »Que voulez-vous leur demander ? :
- Un appui, des conseils, des toitures, des contacts, des subventions, du
temps, de I'argent, un relais de diffusion, de la visibilité, de |a 5
- crédibilité...

- »Que pouvez-vous leur proposer ?

. De l'information, une aventure entrepreneuriale, un réle dans la
gouvernance, une place de partenaire, une valorisation de leur

. image, une solution & leur probléme...

PARLER DE TOUT = PARLER DE RIEN






LES OUTILS

Quels outils pour les atteindre ?

>Quelles sont leurs habitudes ? A quoi sont-ils réceptifs ?

» Quelles compétences / talents / prédispositions dans le groupe
e 5

» Quel budget ? En argent et en temps
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Ra pport moral_ » Les partenaires sans qui tout ce

. qQui va suivre ne serait pas possible

» | 'année 2017 a permis de finaliser le déploiement des actions dI’ECLR sur
le périmetre de la grande région Occitanie.

»Le renouvellement de l'appel & projets “énergies coopératives et
citoyennes” a une fois encore permis d'accélérer de nouvelles vocations et
le réseau compte aujourd'hui & son actif 11 projets en exploitation, 30
projets en développement et une dizaine en émergence.

» e visuel & gauche récapitule en chiffres nos actions 2017 et ceux de nos
membres. Vous trouverez dans les slides suivantes un focus sur les temps
forts qui ont marqué 'année.



Cartographier les cibles de son territoire !

. » A quoi ressemble notre territoire ? A quelle échelle le

. projet fait sens ? Quel est le paysage du territoire ? Quelles
. populations ?

. > Le projet intéresse-t-il le territoire ? Quelles sont les

. attentes de la société civile ? Quelle politique énergétique ?
. > Quels partenaires locaux potentiels ?




Quel(s) réle(s) pour les collectivités ?

» Quelle division des taches
. élu.e.s/agents ?

Initier Faciliter Financer

¥y © &

/>Etre a linitiative et Gotériellement : préts /Porticiper au financement

mettre autour de la table
les acteurs concernés
(société civile, services de
I'état,entreprises)

> Etre dans une posture
d’intérét général et
chercher & maximiser les
retombeées économiques
locales

de salles, de matériels,
etc.

>Symboliquement :
portage politique de
l'opération (présence
réunions publiques, etc.)

chargé de mission

>Temps dedié d’'un

des différentes phases :

> émergence : sous forme
de subventions et de
contributions en nature
>développement/investis
sement : investissement
en direct dans la société

J




Que
veut/peut
faire la ou
les

collectivités
2

Deux toitures
pour un projet citoyen
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Que veut/peut faire la ou les collectivités ?

. » Connaissance des acteurs / Mise en

. relation / Données

. »Médias (journal local) /Agenda

. municipaux / Affichage

. > Soutien logistique (salle pour les

. réunions, jus de fruit..)

. > Ressources (budget, mise & disposition)
. > Crédibilité / Stabilité en étant présent et :
. en investissant tot (vis-a-vis de |
. partenaires)

. pMettre en avant le projet lors des

- événements et prises de parole

s "’> -.




Utiliser les
outils de
com’ des
autres!

R PARC PHOTOVOLTA'I'QUE
Au SOL EN FU\NC&
CREE, GERE ET FINANCE

PAR LES CITOYENS

LE PARC Puorovomiiq
£ST FAIT POUR yous!




Organiser des réunions publiques pour identifier
des citoyens motivés

ENVIRONNEMENT | L'objectif est de donner naissance  une société coopérative dintérét collectif
- -
Un projet citoyen
' 14 -
d'énergies renouvelables
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eCLR
Joccimanil

Utiliser les
schémas
des autres !

A vous!

c des entrepnses de la métropole

1a 50ciete locale Cloyenne et
POMCION! & 0 GOUVEMONGS.

Rendement visé : 7% max
Parts bloquées pandant 5 crd.

i
Des ciloyens. des colleclivites e
souscrivent & Energ'Y Citoyennes.

munk:ipoue. bumoux, Laines..,)
—d qui produsent oinsi de ' énergle.
/( \
Las soumeriphion est ur) k r, /)
plecomant, ca n'e pos un den | —d
vy oduite wat ni

Notre projet d'un coup d'oeil :

Energ Y Citoyennes ol imlaller
des foltwes solares sur cles
bétiments de ks mé*opce
{ecoies. maries, batiments

P
dans le réseou local.
Les rovenus de o vente d'¢lectricité resiennent
aknerg'y Clloyennes. Les actionnares
décidont ensembia da I'usoge de ces

etdu

Focus sur la phase de lancement

&vaw:"'

QU'EST CE QU'UN PROJET PARTICIPATIF ET
CITOYEN D’ENERGIE RENOUVELABLE ?

s 4

pinfid

DES ACTEURS DU TERRITOIRE... 1 j

2

Q.

E:‘E,E"m:n*n:;’mam @ ... CONSTRUISENT
: P o e
$H4444 o

.. AUTOUR DE VALEURS COMMUNES 9

|
Une démarche
collective =

a Un ancrage
territorial
. Une priorité 3 @ Une gestion
tocal ot transparanta

Le respect de Uenvironnement
ot La réduction des consommations
génergie

"y VW!W’W' N

.. GENERE DE NOMBREUX BENEFICES | 4

OBy
20093

=T

P Ce groupement

* Loue des toits et des
terrains

* Finance et installe les
centrales d'énergies
rencuvelables

PUIS

* Exploite les installations
*Vend lénergie procuite

| 3 g




Reallser un " Modeéle economlue les bases
diaporama ==




Rapidement faire une photo!




Montrer les visages




Constituer un groupe de travail sur la

« Au debut, on nous demanda de choisir a quelles activités on

communication but, on
Souhaitait contribuer.

Tout le monde voulait faire de la Technique. Finance et Juridique,

c'était pour des « spécialistes ».
Quant a la Communication... calme plat.
Et pourtant, c’est 'essence méme du projet citoyen. »

GT Communication de Provence Energie Citoyenne




Atelier : vivre une réunion du GT COM

N S e e R
souhaitait contribuer. . »Etablir le diagnostic et

Tout le monde voulait faire de la Technique. Finance et Juridique, sqisir |CI problémotiq ve de
c'était pour des « spécialistes ». . ]
Quant a la Communication... calme plat. . communication.

Et pourtant, c’est 'essence méme du projet citoyen. » > Proposer les prochains actions de
GT Communication de Provence Energie Citoyenne COmmUHICGtIOI‘\ et

. les défendre

- (qui/quand/comment/coUts)

- => Restitution & I’'oral




e;g;bR Focus sur la phase de lancement

Organiser une réunion publique

La bonne réunion publique : \<
Claire et simple

@ Objectif clair ¢
Sensibilisation globale ? Présentation de l'initiative ? Appel
aux motivés ? Levée de capital ?

e Les gens savent pourquoi ils sont la
Info ? Discussion ? Décision ? Partage ? Convivialité ?
Traquenard de collecte ?

o Déroulé clair et court
Pas trop long. Pas trop de jargon technique. Pas trop
d'intervenants différents.

< L€S gens sont mis a contribution ?

Installer la salle et les chaises / Préparer des petits plats /
etc. On est dans du participatif oui ou non ?
Expliquer les régles de la prise de parole
- Convivialité / Bienveillance



e:g%R Focus sur la phase de lancement

Organiser une réunion publique

En amont : Informer, communique}&
faire relayer...

@ Outils de communication ¢
Courriers, e-mail (MailChimp ?), journaux locaux, autres
meédias et affichage, réseaux sociaux...

Relais d’information locaux
Supports de communication des collectivités
territoriales, associations locales et associations de
quartier, syndics de copropriétés, organisations
professionnelles...

@ |nvitations personnalisées
Aux collectivités, services de I'Etat, etc.

o Prévoyez d’établir un fichier des contacts
potentiels a inviter.



e;%%R Focus sur la phase de lancement

Organiser une réunion publique
Un lieu, une date, une heure, un th%

@ Une équipe d’organisation
> Animateur / facilitateur : va
introduire la réunion, donner la
parole au-x présentateur-s, puis
distribuer la parole lors du temps
de questions/réponses.
> Le-la-les présentateur-trice-s :
va-vont présenter le projet.
> La personne qui accueille,
une personne deédiée ! (Cf. plus
bas).
> La personne qui documente :
une personne dédiée aux photos,
vidéo, réseaux sociaux en live
(Cf. plus bas).




Organiser une réunion publique
Juste avant la réunion

o P:




e:g%R Focus sur la phase de lancement

Organiser une réunion publique
Déroulé Type — Premiére réunion publi

e Introduction, mot de bienvenue (5’) @ \
Porteur de projet + collectivité ?
e Projection Film d’un autre projet (15’)
(Porteur de projet + collectivité ?)
Pourquoi ce projet ici et maintenant (10’)
Contexte général TE / contexte territorial / Opportunité
Le Projet en détail (15’)
®  Détail technique / Planning / Besoins
Prochaines étapes et besoins (10’)
® Planning / Appel a contribution / Info sur la campagne de
collecte a venir.

Questions / Echanges (1h) Apéro



e;g;bR Focus sur la phase de lancement

Organiser une réunion publique
Et surgit un grain de sable... &

e Opposant au projet
Bien connaitre son sujet et savoir défendre son projet Avoir
des alliés dans la salle
Rester calme, ne pas s'emporter
Prévoir un témoignage extérieur, d'une personne qui I'a fait !
Lui demander « Qui étes-vous ? Ou habitez vous 7 »

e Personne qui monopolise la parole
C'est a I'animateur de la réunion de gérer ces situations en
rappelant poliment que tout le monde doit s'exprimer ou que
nous ne devons pas nous €loigner du sujet de la réunion.

« Moi, je sais que... »
® Répondre avec des éléments factuels (cela nécessite de bien
connaitre son sujet).
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€CLR Focus sur la phase de collecte

Projection, conférences-débat

Un collectif d'associations vous propose o

SEa s e VENDREDI 3 JUIN

en avant premiére et en sa pré
projection & Loubeyrat sa cm'se"
samedi 22 octobre 20h30 lle du
salle des fétes 2 -2ENCE
= 63410 Loubeyrat @\\\F e ~0 E@,q
® I

Qui croirait que la championne internationale | )
des villes en transition est une petite N .
commune frangaise ? a
Qu'est-ce qu'on attend / raconte ’ E
comment une petite ville d'Alsace de 2000 &ll \
habitants s'est lancée dans la démarche de
transition vers I'aprés pétrole en décidant de
réduire son emprei i itiati

= pour le développ d'une é
== relocalisée et fraternelle

Qu’est-ce qu’on attend ?

et

M

Partenaires et soutiens :
" Marcheé Bio de Loubeyrat »’
....... g NS s |
| —
# L8 B s e
PN & —
O i W2,

www.energie-partagee.org TASIOCIATION
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€CLR Focus sur la phase de collecte

o - T

UKE AuTRE vie s INVENTE iC)

%

Ex : Des affiches parlantes

K

> ,'/Pi,qve'niqUe mama———
Produire ensemble

/ des E.Ohemles des énergies renouvelables,
s Lo Samedii 16 uin 2018 e c'est possible |
e

Parc éolien de la
o e e undi § mol 3 18030 & Cabridres-d
Chapelie Monfreull - s ]

A Infersection de la D3 ef de la D27
ou mardi 6 mal @ 18h & Lo Bastidonne

assacation d énenes

vaLgRem

L'éolien s'ouvre aux

citoyens
-Vishe pédogogique du porc éollen do O
Umowainiére

Sirlormotion sw  la  démorche  de
des clloyems cons b porc
Umouzinire,

porticipoion

échen de lo .
Vin et éolien,

productions du terroir

-~ Découverte du vignoble ou DomaNG U
Grand Foner of dégustaion on préserce

R0V 8 97 8 10 gaw de Poten

Fontoro |
Amenez vos plas & partager !

Pour au pique-nique ef aux (‘8 J 5 J.
prévenez-nous por emai : ~ _ ENERGIE -
association@energie-partagee org 2LECIES  pARTAGEE
ENERGIE
PARTAGEE

www.energie-partagee.org CASSOCIATION
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€CLR Focus sur la phase de collecte

Ex : Mesurer et montrer 'impact !

= g \“\

Démonstration par I'exemple
Un toit équipé de 60 m* de panneaux solaires produit environ 12 000 kWh/an, soit la consommation annuelle Tair N de 9 KW Te
d'électricité de 4 foyers. L'installation colte 30 000 €. Les citoyens, par les actions qu'ils prennent, contribuent & i o
30%de l'investi [ v citoyen pour I'installation de paysans

Pour financer environ 10000€.L

Avec 100 familles qui participent & hauteur de 100 €, on démarre le premier projet !

—

23%

Financé 34 200 €sur 18000 €

Vous rejoignez I'aventure
100 € Energ’Y Citoyennes !

Et participez avec nous au projet !
Vous adoptez un panneau
500 € solaire sur le toit de votre choix.
Et vous pouvez ui donner un nom !
® Vous compensez la consommation
800 € v annuelle de voire famille. ‘.,

Soit 2800 kWh/an hors chauffage. ENERGIE
PARTAGEE

L'ASSOCIATION




EXx : Site web ou blog

Provence

Citoyenne 7%
“L'énergie citoyenne coule de source !”

VO LES ACTUALITES




13. Partenariats / Co-visibilité

L’investissement cifoyven
au service de [a transition

Jeudi 14 novembre
a20h30
a St-Jean d’Arvey

salle éu Conseil Municiral - Bifiment malfifonctionnel
(Acces Miéché depals la Mairie)

(&) it
Particieation citovenne :

ERLE de la théorie 4 {2 praricue - ~
eh Savole

ENERGIE
PARTAGEE

Témoignages, retours d'expérience, projets en cours dans lesquels s'investir :

« Accompagnement et financement de projets citoyens en énergies renouvelables
avec Energie Partagée

« Lancement de la sociéte Centrales Villageoises PERLE visant a produire de
I'énergie renouvelable sur le plateau de la Leysse (Massif des Bauges, Savoie)

= Aide a l'accés au foncier agricole pour soutenir une agriculture biologique prés
de chez soi avec Terre de liens

%m/v 5H°é@~,);§as asd@r
—

Pius dinfos | ASDER - Sébastien EYRAUD - 04 79 85 88 50 - sebastien eyraud@asder.asso Ir

e |

F partaaee.ora

Entrée libre

[
11 Faut quon en PaTe

Cafe
cirtoyen

écologie

I

o

Théme :
“Epargnons
le Climat”

Georges Audras (Energies Partagées en Alsace)
présentera des projets |oCaux d'investissement
citoyen dans des énergies renouvelables.

Jeudi 5 hovembre 2015 a 20h
au Centre Théodore Monod
11, rue Gutenberg 3 COLMAR.

(Prés de |a place St-Joseph)

Imprimé par nas soins, ne pas jeter sur a Voie publigue.

Renseignements : Alison OBER 03 89 23 46 66 - alison.ober@orange.fr IARTAGEE

SSOCIATION



Ex : Stands

; |
NVESTISSEMEN YEN POUR
E LA TRANSITION ENERGETIQUE




Collecte: dédramatiser et trouver de

I’originalité
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Ex : Newsletter ou gazette
LE ZEFF

Lettre d'information de Uassociation teargins citoyennes an Payy de Vilaine
DLAINE SUD ’ } L
Soy _ Sk, VA i)
% : Wi :
a e t t re . © Lettre t::ﬂ»!wlfllllonl

Assembice generate sampette
100 toitures solaires citoyennes sur la metropole grenobloise P s v ik 4300 A s

o 2w 2017 4 18 dans b ocaen
o la M, 41

Ordre & joce ot docw:

Les mesmbres du Cansell de Coopés
et de TAC 417 b au miene e
-

Les premiéres toitures pour le printemps ! ol Commuranté €
Maine Sud de Cans ot Lo Thos
La sociéte Enecg’Y CRoyennes (EYC) poursult sont cap : los groupes de travail o st o Tiouas, 2 inliged 1

s'affairont, lo prozdent volle au grain, 1a Rresse 5 1nteresso 4 nous, des gvenements
dinfo soot préwys of [installation de 13 toilures e! nente !

téres toitures: olien 3 questions & Jullen,  (En Chitires)
sommes-nous 7 notre président Actionnaire 'EYC:
Ga avance fort pour la. O va la société Energ'y Qul es-tu ? o
premidre ranche : nous Cloyennes ? Qualies Rassembiés autour du "
nous lancons dans la sont les prochaines méme but : pius de tods. "Q
e R T SN e ENERGIE
I = Juion nous exol "
2 Voit lus schémag < r pARTAGEE
www y R ’. L'ASSOCIATION
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Joccimanil
Réseaux sociaux @

o Plutét efficace et apprécié quand c’est réguli@
o Fédére une communauté en temps réel

Si quelqu’un dans le groupe souhaite le faire, ¢a vaut le
coup Sion se force, mieux vaut pas...

o raimedéja v A\ Déjaabonné(e) ¥ 4 Partager -

0/ "‘gsolhd“d

(', ; c’ Pubié par Fab Roosevelt 1+ & avril - €
[On parle de NOUS) Suite 3 notre nmaé hirolles - un bon résumé
du pourquoi et du comment de notre action . ¢ >
Merci encore au service Développement Durable de la ville de nous avoir
facilité Forganisation de cette réunion d'information.

Atficher la suite

Participez & Pénergie le locale ! 1" hi
un-ynau.mu premiére réunion 'Energ'Y

fggwiézg@

Gérer les promotions




Ex : Plaque pédagogique / explicative
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Energie Partagée : Comment ca marche ?

+4 600 0 519

éoliennes

—d

4
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Format 70x100cm Support :
alupanel 3 mm

Cout de fabrication : 105 € HT/

VILLE D’EYBENS « ECOLE MATERNELLE DU BOURG

ENERGIE SOLAIRE

LaVille d'Eybens a mis  disposition
dela société Energ’Y Citoyennes,

1a toiture de Iécole du Bourg,

pour installer des panneaux
photovoltaiques raccordés au

réseau délectricité. La Ville soutient
ainsi le projet citoyen Solaire did
dont Fobjectif est de développer

1a production d'énergie solaire
auniveau local.

Quelques chiffres :

Surface : 60 m” de panneaux solaires photovoltaiques
Puissance : 8 kWe

Production annuelle attendue : 9 000 kWh

Date dinstallation : aodt 2017

bitiments
‘pulics e prives €3 tevritoke, Energ Y Gtoyennes 3 éeé créée en 2016
et premies Kdtres oot e mstallées courant 2017,

\CALEC




Focus : Pouvons-nous collecter librement
les investissements en capital ?

>

Il faut rédiger un prospectus d’'OPTF (et obtenir un visa d’un an).

Pas d’appel a plus de 150 personnes ! Toute communication large et
explicite d'appel a investissement est interdite (plaquette, presse, site
web...).

- L’offre de titres ne dépasse pas 100 000€ sur 12 mois

- L’offre de titres est comprise entre 100 000€ et 5 millions d’euros
ET est inférieure a 50% du capital de I'émetteur sur 12 mois

- L’offre est adressée a des investisseurs qui acquierent plus de 100
000€ de titres de capital, par investisseur et par offre

- L’ogre porte sur des titres de valeur nominale supérieure a 100
000

- L’offre s’adresse uniquement a des investisseurs qualifiés

- L'offre s’adresse uniquement a un cercle restreint de 150
investisseurs qui agissent pour leur compte propre.



Focus : Quid du Crowdfunding ?

- Pour les plateformes d’investissement qui possedent le statut de
conseiller en investissements participatifs (CIP), le plafond de
financement de projets est de 2,5 millions d’euros.

- les contributions des préteurs sont limitées a 2000 euros par
projet pour un prét avec intérét et 5000 euros par projet pour
un prét non rémunéré.

- les plateformes ne sont plus limitées a I’émission d’actions
simples ou d’obligations a taux fixe mais peuvent également
proposer des actions de préférence, des titres participatifs et
des obligations convertibles, leur permettant ainsi de pouvoir
s’adresser a un public plus large et de répondre a différents

besoins, notamment ceux des coopératives. »



Focus sur la phase de collecte

Mais alors, que peut-on faire hors d@g

\\

« Communication libre en-deca de 100 000 eu@
sur 12 mois

@ Préparer le terrain avec une association
« Communiquer sur un projet plus large
@« Ne pas faire miroiter des rentabilités irréalistes

e Impliquer Energie Partagée et communiquer sur
son OPTF y
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€CLR Focus sur la phase de collecte

FOCUS : Collecter de I'argent !

@ Connaitre le territoire

@ Estimer les besoins
et les moyens

ENERGIE
PARTAGEE
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€CLR Focus sur la phase de collecte

Quel genre de collecte voulons-no

@ Exemple : nous devons collecter 25 000 euraé,.@

25 personnes 250 personnes 5 personnes
investissent 1 000 € investissent 100 € investissent 5000 €

v v
Communication sélective Communication large Communication ciblée
L L L
Sélection des bons réseaux Moyens humains impt. Conforme a la démarche ?
Canaliser les efforts Lourdeur de gestion Gouvernance resserée

rAanIfaves

www.energie-partagee.org



Quel ticket de souscription ?

Souscriptions

200 000 70
180 000
60
160 000
140 000 50
120 000
INombne
100 000 souscriptions
30 ® Montant total
80 000
60 000 20
40 000
10
20000
0 0
1012 <500 € 1001a<1500€ 20013 2500€ 3001 & <5000 »10001 €
5014 <1000 € 15014 <2000¢€ 2501243000 € 5001a 10000 €

[Assimilation a un don = petits montants investis ! ]'






